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Always	
  amaze	
  you	
  -­‐	
  Thailand	
  tourism	
  

RULES 
•  On Time 

•  Grooming 

•  Phone in silent mode 

•  Materials can be 

downloaded through 

www.diahsastri.com  

•  Quiz, Case Study 

•  Email & phone number  

•  Student’s feedback   

LESSON PLAN 

MINGGU	
  
KE	
  

MATERI	
  KULIAH	
  

1.	
  
2.	
  
3.	
  
4.	
  
5.	
  
6.	
  
7.	
  
8.	
  
9.	
  
10.	
  
11.	
  
12.	
  
13.	
  
14.	
  
15.	
  
16.	
  
17.	
  

PengerQan	
  dan	
  Konsep-­‐konsep	
  dasar	
  pemasaran	
  
Perkembangan	
  konsep-­‐konsep	
  pemasaran	
  
PengerQan	
  pasar	
  dan	
  berbagai	
  pendekatan	
  segmentasi	
  pasar	
  
Pemilihan	
  target	
  pasar	
  dan	
  Penciptaan	
  posisi	
  pasar	
  
ConvenQonal	
  markeQng	
  vs	
  MarkeQng	
  3.0	
  
Digital	
  MarkeQng	
  
Middle	
  test	
  
PengerQan	
  dan	
  konsep	
  bauran	
  pemasaran	
  	
  
Komponen-­‐komponen	
  dari	
  produk	
  	
  
Perencanaan	
  dan	
  pengembangan	
  produk	
  	
  
Metode	
  penetapan	
  harga	
  	
  
Strategi	
  penetapan	
  harga	
  	
  
Perencanaan	
  promosi	
  
Perencanaan	
  dan	
  pemilihan	
  saluran	
  distribusi	
  	
  
Pengenalan	
  terhadap	
  rencana	
  pemasaran	
  
Review	
  and	
  discussion	
  
Final	
  Test	
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Virtual	
  Reality	
  	
  

•  IOS	
  9.3	
  /	
  Android	
  yg	
  
sudah	
  terupdate	
  

•  YouTube	
  versi	
  terbaru	
  	
  
•  Search:	
  VR	
  360	
  videos	
  
•  Download	
  Aps	
  

	
  Assessment	
  Criteria	
  
•  	
  20%	
  UTS	
  
•  	
  20%	
  UAS	
  

• 60%	
  Process	
  	
  
-­‐ Quiz	
  
-­‐ Homework's	
  
-­‐ Discussions	
  
-­‐ Case	
  Study	
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Go	
  to	
  www.diahsastri.com	
  	
  

Click this 
1 

Follow 
bali_photographer J 

2 
 

3 

4 
 

Insert Password 

5 

YOUTUBE	
  VIDEOS	
  	
  

Diah Sastri 

www.YOUTUBE.com	
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SUPPORTING	
  REFERENCES	
  

Click this 

Double click 
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Click, open in new tab 

Thank	
  you	
  J	
  	
  


