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1. Pengertian dan Konsep-konsep dasar pemasaran
2. Perkembangan konsep-konsep pemasaran
3. Pengertian pasar dan berbagai pendekatan segmentasi pasar
4. Pemilihan target pasar dan Penciptaan posisi pasar
5. Conventional marketing vs Marketing 3.0
6. Digital Marketing
7. Middle test
8. Pengertian dan konsep bauran pemasaran
9. Komponen-komponen dari produk
10. Perencanaan dan pengembangan produk
11. Metode penetapan harga
12. Strategi penetapan harga
13. Perencanaan promosi
14. Perencanaan dan pemilihan saluran distribusi
15. Pengenalan terhadap rencana pemasaran
16. Review and discussion
17. Final Test
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040355 ANALOGI POHON DALAM PARIWISATA BUDAYA

by dbsasti Beberapa waktu yang lalu ada seorang mahasiswa yang menyampaikan secara
berapi-api ke saya bahwa pariwisata di Bai sudah membuat Baii i ambang
kehancuran. Menurutnya dari artkel-artkel yang dia baca di med, sangat jelas
bahwa pariwisata menghancurkan budaya, menghancurkan mental bafkan
berpotensi menghancurkan jat diri *ke-Bali-an*orang Bail. Komentar saya sambl
tersenyum “OK, kalau begitu bagaimana kalau kita bubarkan saja pariwisata? Stop
Saje turs datang ke Bali dan tutup semua hotel yang 2da di Baii". Jawabnya “Jangan
bu, nanti kita makan dari mana tanpa pariwisata?”

Dialog singkat tersebut merupakan potret bagaimana pariwisata budaya Bali selalu
dikecam namun disatu sist dibutuhkan. Keterikatan Bali dengan pariwista bukan
hanya sekedar “sayur tanpa garam’” namun sudah menjadi *bread and breath of
Rali”
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T have compile and bundie up all your reading references which 1 believe will be.
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